Este processo também sera fruto de reunides da equipe e consideragbes
da comunidade de Sorriso, um trabatho coletivo cujo objetivo & o fechamento do
documento que resuitara no PETS.

3.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos consistem basicamente no trabalho coletivos de todos os
profissionais envolvidos para as seguintes tarefas:

1°) ELABORAGCAO DO NEGOCIO, MISSAQO, OBJETIVOS E METAS A SEREM
CUMPRIDAS A CURTO, MEDIO E LONGO PRAZO:

« Negécio: comesponde basicamente a tematica construida com base nos estudos
realizados. E a definicio generalizada da oferta, ou seja, o negdcio a ser
desenvolvido através de seu estudo, a identificacio da demanda, andlise da

concorréncia e competitividade, bem como o posicionamento estratégico
pretendido.

» Missdo: consiste em uma frase que resume a declaragdo da intengdo, a
finalidade do destino turistico — e a razdo da sua existéncia. Neste sentido a
miss&o indica a razdo de ser da oferta turistica responsavel pelo desenvolvimento
de um destino, devendo ser difundida a todos os atores envolvidos.

Percebe-se que sua caracteristica recai, de certa fooma a subjetividade e,

sua finalidade apresenta-se temporalmente indefinida e constantemente
alimentada.

« Objetivos: formam a base para alcangar os fins da organizagio, apresentando
uma estrutura mais vidvel, com questées de longo prazo. A definicdo de um
objétivo deve quantificar seu' grau de importancia, estabelecer um horizonte
temporal de consecugio e definir o ambito objetivo e subjetivo especificos, como
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decidir o desenvolvimento desejado, planejar o nivel de inversdo requerida e
destacar a contribuigao do turismo & economia local.

» Metas: revelam os fins do destino turistico. Por isso s3o bastante homogéneas e
consistentes em relacio aos destinos, apresentando questbes (qualitativas e
quantitativas) econdmicas, sociais, culturais, ambientais e sobre a satisfacdo do
turista.

Mais objetivas e delimitadas, as metas apresentam dados a serem
alcangados em prazos menores € por isso elas costumam apresentar
modificagGes temporais de acordo com a situacdo e objetivando alcangar sempre
questoes relacionadas a missio.

2°) ELABORACAO DAS POLITICAS: DE PRODUTO, PREGO, DISTRIBUICAO E
PROMOGAQ DO DESTINO DE SORRISO (Mix de fMarketing):

= Politica de Produto:

A base para qualquer negdcio € um produto ou servigo. Por isto, estes
precisam apresentar diferenciagao, ou seja, serem oferecidos de maneira methor
do que os oferecidos pela concorréncia. A criagio destas diferencas para ele esta
baseada nos seguintes aspectos:

- diferengas fisicas: caracteristicas, desempenho, adequagao, durabilidade,
confiabilidade, design, estilo e embalagem;

- diferencas de disponibilidade: os canais de distribuicdo, acessos a
reservas, encomendas por telefone, correio, fax, ou intemet;

- diferengas de servigos: entrega, instalac@o, treinamento, consultoria,
manutengao e reparos;

- diferencas de preco: precos: muito alto, alto, médio, baixo e muito baixo;

- diferengas de imagem: simbolos, atmosfera, eventos e meios utilizados.
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« Politica de Prego:

Apesar do fato de que o prego representa a busca no aumento dos lucros
por parte da oferta, MIDDLETON (2002) afirna que este € uma decis&o vital no
marketing e por isso sofre diversas influéncias. Especificamente no turismo, o
autor (idem, p. 152) apresenta suas principais caracteristicas de influéncia no
preco:

« Alta elasticidade do prego nos segmentos dos mercados de lazer, recreagéo e
viagens de férias.

« Longos periodos nos mercados de férias entre as decisdes sobre os precos €
as vendas dos produtos. Embora tais periodos de intervalo estejam caindo em
média, doze meses ou mais ainda ndo sdo considerados periodos incomuns,
quando os precos devem ser estipulados para serem impressos em brochuras
distribuidas meses antes das compras feitas por clientes.

» Impossibilidade de estocagem para produtos e servigos, de forma que os
varejistas ndo compartilham com produtores as responsabilidades financeiras e
o risco de estoques ndo vendidos e, em sua maioria, N0 sejam responsaveis
pelas decisGes taticas de estabelecimento dos pregos.

- alta probabilidade de flutuagBes a curto prazo imprevisiveis, porém grandes,
em elementos de custos como no caso das taxas de cambio e do prego do
combustivel para viagens aéreas.

« Quase certeza de cortes de prego taticos por parte de grandes concorrentes
sempre que a oferta exceder a demanda.

- alta possibilidade de haver guerras de pregos em setores como transporte,
acomodacgido e operagdo de turismo, durante as quais pode desaparecer a
lucratividade a curto prazo.
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+ Efeitos de regulamentacio oficial, especiaimente em setores como
fransporte, o que pode influenciar os pregos.

» Necessidade de se estabelecer precos para periodos de femporada a fim de
gerenciar a demanda em tormo de um dado volume de capacidade a curto
prazo.

» Alto nivel de envolvimento psicolégico dos clientes, especiaimente com

produtos de férias, nos quais o prego pode ser percebido como um simbolo de
status, hem como de valor.

* Altos custos fixos de operagdo, que estimulam e justificam os enormes cortes
de precos a curto prazo nas operagbes do servico sempre que houver
perspectiva de capacidade nio-vendida de produtos pereciveis.

* Alto nivel de vulnerabilidade a mudangas na demanda relacionada a eventos
politicos e econdmicos imprevistos.

» Politica de distribui¢édo:

Cada fomecedor deve decidir como tomar suas mercadorias
disponiveis ao mercado-alvo. As duas escolhas sdo vender 0s
bens os bens diretamente ou vende-los por meio de
intermedidrios. Em um mesmo setor, enconiramos ambas as
modalidades de distribuicio. ( KOTLER, 2000, p. 129).

Esta refitexdo remete ao setor turistico haja que sua comercializagdo pode
ocorrer diretamente no destino, quando o turista, chega por meios proprios. Porém
os canais de distribuicdo mostram-se consideravelmente importantes para a
atividade turistica.

As agéncias de viagens caracterizam-se como o principal canal de
distribuicdo dos destinos turisticos.
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As agéncias de viagem constituem-se assim, assim, em canais
de distribuicio dos produtos turisticos e estabelecem a ligagao
entre os prestadores ou fornecedores turisticos (hotéis, empresas
de transportes, restaurantes, etc.) e o usudrio final, o turista ou o
viajante em geral. (REJOWSKI 2001).

Neste contexto a autora descreve que as agéncias podem assumir duas
formas: como organizadoras de viagens, denominadas operadoras turisticas;
como vendedores de servicos e produtos turisticos, denominadas agéncias
vendedoras.

Como principais fungdes das agéncias (SCHUTLER E WINTER APUD
REJOWISKI), pontua-se:

« Intermediacio de servigos de transporte, alojamento, alimentagio e conexos, de
forma isolada ou combinada;

- Desenvolvimento e execugio de programas de viagem, combinados de
diferentes servicos e equipamentos, na forma de um unico produto turistico;

+ assessoramento ao viajante na eleicdo de destinos turisticos, combinagbes de
rotas, formas de alojamento, facilitagio de documentagdo, expedicdo de
bagagem, etc.

= Politica de promogao:

Para KOTLER (2000, p. 136) a promogao “cobre fodas aquelas ferramentas
de comunicagdo que fazem chegar uma mensagem ao publico alvo”. Neste
sentido o autor enquadra tais ferramentas em cinco categorias, as quais ele
considera bem amplas:

- Propaganda: entendida como a feramenta mais poderosa para promover a
conscientizacio das pessoas sobre uma empresa, um servigo ou uma idéia, haja
vista a questdo da relagio entre custo, por mithares de pessoas que ela abrange,
dificiimente ela é superada. Porém este sucesso s6 € alcangado quando os
anuncios sao criativos, o que pode tomar uma campanha publicitaria responsavel
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pela construcdo de uma imagem que possibilite a aceitagdo ou até a preferéncia
pelo produto comunicado. No caso do turismo, estas campanhas sdo mais
comuns entre operadoras através de antncios em jomais e revistas
especializadas, além de folders e outras panfletagens encontradas nos canais de
distribui¢do. Ja o poder publico utiliza com mais freqiiéncia os anuncios de TV
para determinadas regides brasileiras.

- Promogio de vendas: complementa de forma eficaz a propaganda anunciada,
uma vez que esta primeira trabalha a mente do consumidor € a promogédo de
vendas, por sua vez, trabalha o comportamento. As agdes que liquidagao,
parcelamentos sem juros monetarios, brindes, entre outros, pode influenciar
diretamente na motivagio de compra do produto promovido. Hoje as promogdes
permitem, através de descontos e parcelamentos sem juros monetarios, o
aumento no fluxo de viagens, principalmente em relagio aos transportes aéreos.

- Relagdes publicas: suas agdes abrangem todos os setores da empresa, dentre
eles o setor de marketing, podendo assim ser chamada de “Relagdes Puablicas de
Marketing” (RPM) cujas feramentas pode ser classificadas como PENCILS:

P = publicagbes (revistas das empresas, relatérios anuais, manuais e panfietos
Uteis para o consumidor);

E = eventos (patrocinio de competicdes esportivas, atividades culturais e
artisticas, congressos e feiras).

N = noticias (matérias favoraveis sobre a empresa, seus funcionarios e seus
produtos);

C = causas comunitarias (doagdo de tempo e dinheiro a obras de caridade);

| = identidade visual (papel timbrado, cartdes de visita, uniformes e vestuario
aconselhado);

L = social (boa reputagio por ter um comportamento socialmente responsavel).

A atividade turistica transcende as feramentas RPM, consoante seu
relacionamento direto com o consumidor no momento da produgao turistica, o que
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caracteriza uma relagdo publica direta e intensa tanto no que tange o proprio
consumidor, como também a populacio receptora, observando sobretudo sua
responsabilidade social em ambas esferas no seu processo de integragao.

- Forga de Venda: consiste a iniciativa do vendedor na busca e fidelizagdo de
clientes, potencializando a comunica¢iio do produto através da pessoalidade no
atendimento. Assim a informagao toma-se dindmica possibilitando a venda em
menor tempo. No turismo, algumas agéncias dispéem de promotores de vendas
ao consumidor final, porém a prética de promogéo € mais frequente entre os
hotéis, companhias aéreas e operadoras turisticas as agéncias de turismo.

. Marketing direto: utiliza-se da super segmentago dos mercados dirigindo a
comunicagio do produto através de meios especializados. Como exemplo, o
turismo hoje dispde de canais de TV especializados que comunicam diversos

produtos, além de revistas e sites 0s quais cada publico especifico procura 0 que
deseja.

3°) CONSIDERAGOES FINAIS COM A DESCRICAO DE QUESTOES
RELEVANTES A SEREM CONSIDERADAS NO DESENVOLVIMENTO DO
TURISMO LOCAL.

Tais consideracdes ndo necessitam de conceitos, haja vista serdo descritas

conforme as necessidades identificadas pelos profissionais envolvidos na
elaboragao do plano.

Profissionals, Atividades e Recursos Necessarios

PROFISSIONAL ATIVIDADES EQUIPAMENTOS NECESSARIOS

Turismo - Elaboragio de propostas de acordo com a andlise | - Passagens aéreas, hospedagem,
realizada. alimentac3o laptop. pendrive, dados
- Entrega final do PLANO ESTRATEGICO DE TURISMO | coletados no inventarios, fivro ata.
DE SORRISO.

Recursos Culturais - Elaboragio de propostas de acordo com a andlise | - Passagens aéreas, hospedagem,
realizada. alimentagdo laptop, dados coletados

no inventario.
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PROFISSIONAL

ATIVIDADES

EQUIPAMENTOS NECESSARIOS

Recursos Naturais

- Elaboragdo de propostas de acordo com a anilise
realizada.

- Passagens aéreas, hospedagem,
alimentac3o laptop, dados coletados
no inventario.

Direito

- Elaboragio de propostas de acordo com a andlise
realizada.

- Passagens aéreas, hospedagem,
afimentagdo laptop, dados coletados
no inventario.

Assim como na etapa anterior, as reuniées ocorrerdo no escritorio do
IBCDTur para este projeto, no municipio de Sorriso ou na sede do IBCDTur, em
Sorocaba, Estado de S3o Paulo, em datas a serem estipuladas consoante o
cronograma do projeto, sendo realizados, no minimo, trés encontros da equipe,
com quatro dias de duragdo.

Apés este processo sera finalizado o PETS contendo anexos e apéndices

dentre outros elementos de acordo com nommas a serem estabelecidas pela
equipe técnica do IBCDTUR.

23




CONTEXTUALIZACAO DO ESTUDO DE MARKETING APLICADO AO
TURISMO PARA O MUNICIPIO DE SORRISO.

» AMBIENTE EXTERNO

{(Mercado Turistico)

demanda;
concorrentes;

AMBIENTE mTERNO
(deshno tunsuco)

oW At T

‘. am o= B e R ¥ LTS

- fecursos natura:s e cutturals
produtos tunstlcos conformados

,,,,,,,, e MR e A

fatores politicos, econdmicos, socioculturais e tecnolégicos

APPPE ~....om tuﬁsim -, e sl i

~ METODOLOGIA
. ,lnventano e catactenzagéo

T YEERXLL Anat'se descntiva de demanda 7
e }Pomc:onamento estratéglco (Matnz BCG)
sumREEANERN ;%iAnéluseDAFO

FONTE: BRUNELLI; L.H. (2007).
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4. CRONOGRAMA

Para a elaboragio do PETS pretende-se utilizar um cronograma informando
basicamente as trés etapas do projeto conforme a metodologia acima descrita,
tendo como recorte temporal do ano de 2008.

- Deste modo o cronograma segue criteriosamente as exigéncias do edital de
-~ concorréncia 004/08 que rege a atividade de elaboragdo do PETS, conforme
descrito nas paginas abaixo:
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ETAPA 01

INVENTARIO

{pesquisas,
planejamento e
levantamentos para
o desaenvolvimento
do Plano
Estratégico de
Turismo do
Munliciplo de
Sorriso)

E. Identificagio do Amblente Juridico
Munlclpal

» Anilise da Legislagao existents;

» Estruturagio adm. da Secretaria de Turismo;

» Cragdof(re)estruturagdo do COMTUR =~
Conselho Municipal de Turismo e FUMTUR
~ Fundo Municipal de Turismo.

F. Identificagdo e Dimensionamento da Infra-

Estrutura Municlpal

¢ Identificaglio das vias de acesso @ empresas
de transporte,

» Pesquiga quali-guantitativa “In loco”;

¢ Pesquisa em fontes secunddrias.

G. ldentificagio e Dimenslonamento da

Cadeala Produtiva do Turismo Munlclpal, da

rede de relaclonamento entre os atores

envolvidos com o setor, da estfrutura

organizaclonal e do modelo de gestio do

turismo municipal, dos canais de

distribulgiio @ da comunicagao,

» Pesquisa em fontes secundérias;

s+ Pesquisa quali-quantitatva com o trade”
municipal existents;

¢ Pesquisa  quali-quantitativa com o8
fomecedores;

» Pesquisa qualitativa com membros do poder
publico da regido;

s Pesquisa qualitatva com liderangas
comunitarias;

» Pesquisa qualitativa com canais de
distribuicdo externos.

H. Levantamento e ldentificagdo da oferta
turistica municipal original e agregada

« Pesquisa quali-guantitativa “in loco”;

» Inventario dos atrativos reais e potenciais:

s Pesquisa em fontes secundarias.

Horas

Horas

Horas

Horas

Horas

182

80

220

220

348

05/2008

08/2008

0812008

06/2008

07/12008

07/2008

07/2008

07/2008
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ANEXOS (Formularios para pesquisa)

ANEXO 1

-~ ANALISE ESTRUTURAL E MERCADOLOGICA DA OFERTA
TURISTICA DE SORRISO - MT.

1- IDENTIFICAGAO
™ N o743 SO OO OO U TR URUPTPPRPPOR
LOCAHZAGAO: .....cuiueiiiiieiiicririeeterererisnnemneneesreasasenecs e sesaere s essabassssnsanansnsasesssnnnne
Proprietanio OU gerente: ........ ..o cieeeererreeeceee et s e st st e e s ar e e e enans
2- CARACTERIZAGAO
THPOIOGIA: . .evvereeeeeeiieieeeitie e ceeeeeebeeeee s sresesesesmsesessssaenseeseaesaane e e snesesansssanbanessnranes
ClasSIfICAGAD: .....oiiiiiiiii it ierie et eee e et ceraeessee e sre e srbasesee s sne st e s era b e e v e
N° de UH (quando hOtiS): .......oveeeeeeememireieececeeeeerreeoeceecneeeenns
-~ SEtOTES fIXOS: ..eeeiriiereceie i resraesee et et e et ees e b e a s a e s abe s

Setores tErCRIMZATOS: ....ceeeeeeeeeeeeeeeee ettt eeeetreeeeerernneanssecesassesammnnsranssesssnss

=™ QUAAIO A fUNCIONATIOS: -..noooeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeseessreeeseesesseseeseeeeseeseesssseneensanns

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

- 3- AREA DE A&B (quando hotéis)
3.1 - TIPOS DE SERVICOS (BAR, COZINHA, ROOM SERVICE...)

~ TIPOS AE Pratos: .....occeeeieiiicrrr e ceee e e ettt etsse s rer e sensse s e s anan e s e s e s anrens



»

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

P U GO I ITIO. ceinieeieeioeeeeeeerreneennaesssssnsesessssasssnsmmmsnsssssrssrrrsansnasnssassnssasneenns
PUDIICO EXABITIO: oo eeeeeeeeeseeansesssseeasssesessssmnsssnssasssssssssnnsessssessesannanes

Qualificacdo da MA0-0e-0Dra: ..........cecevveereeierimerentesrrne e

.....................................................................................................................

4- INDICADORES:

Taxa de ocupagdo anual/sazonalidade: ...........corievmnmnvnecinniinnnne

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

5- GESTAO:
P ONEOS fOM S, eeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeseseessnessesssasssssessssrrnnnnasssssnssssssmssassernennsnrsnnss
P ONEOS FTACOS: oonneeneeeeieeeeeeeeeverenesereesesnssconsessssesntonnsassennrssssssssennrsesnnssassnsasanes

Planejamento (COMO @CONLECE): .....ccumrrrmeeriienieierr et

.....................................................................................................................
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-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

— DIVUIQAGAO: ....eeeeveeeeerieceececnrrneteceresone s satestistsassatsremssssass sasssssnsassesssssnessens

~~ Distribuigdo/comercializacdo (agéncias de viagem, operadoras, promotores
08 VENAA): ..coiiieieiieceeereeeeeccreritteeeetressvenr e ne s s asane s san e e esssann s

.....................................................................................................................

.....................................................................................................................

-~ Como analisa a oferta turistica de Somriso {concoméngcia, incentivo do poder
- publico, distribuicdo da demanda, taxa de ocupacdo anual..)

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

.........................................................................................................................

.........................................................................................................................

.........................................................................................................................

.........................................................................................................................
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ANEXO 2

FOMULARIO DE AVALIAGAO E CLASSIFICAGAO DE ATRATIVOS

TURISTICOS
ATRATIVO:
CLASSIFICACAO: ( ) Natural () Cultural
{ )Real ( ) Potencial
ESTRATEGIAS DIRETRIZES PRAZOS
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ANEXO 3

FORMULARIO INVENTARIO DE ATRATIVOS NATURAIS

CATEGORIA:

NATURAL

TIPO: cOD:

1 - IDENTIFICAGAO E LOCALIZACAO

NOME:

LOCALIZAGAQ:

AREA URBANA

VO LOCAL
() ATRATIVO LOCALIZADO Ef( )ATRATVOLO

IZADO FORA DA AREA URBANA
Localidade mais proxima:

Distéancia:

( )Propriedade privada
( ) Propriedade publica

RESPONSAVEL PELA ADMINISTRACAQ (entidade):

2 - ACESSIBILIDADE AO ATRATIVO

IPOS DE ACESSOS POSSIVEIS ATE O ATRATIVO

( ) Rodoviario

( ) Pavim. () Nao Pavim.

( YBom ( )Regular ( ) Precario ( ) Hidroviario

() Areo QObs:

( ) Ferroviario
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ACESSO MAIS UTILIZADO:

TRANSPORTES URBANOS REGULARES ATE O ATRATIVO Obs:

( ) Existente ( ) Nao Existente

( ) Bom ( ) Reguiar ( ) Precario

TIPOS

( )6nibus urbanos locais ( ) Taxis

Linhas: ( ) Vans/Kombi
( )Barcos

Frequiéncia: ( ) Outros. Qual?

3 - PERIODOS DE FUNCIONAMENTO:

( ) Permanente ( ) Temporario
Meses: ( )jan ( Yfev ( Ymar( )abr( ) mai( )jun

()jul ()ago( )set ()out ( )nov ()

dez
Horarios:
Ingressos: ( ) Pago R$ ( ) Gratuito
- CARACTERISTICAS DA DEMANDA DE VISITANTES ATUAL
ORIGENS DOS VISITANTES Obs: |
( ) Intemacional ( ) Estado - citar:
( ) Nacional ( ) Municipios Vizinhos
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{ ) Regional ( ) Local

5 - EQUIPAMENTOS E SERVICOS

( ) Locais para alimentacgdo ( ) Visitas guiadas

( ) Sinalizagéo { ) Equip. para pratica de esportes
( ) Sanitarios Masc. e Fem. ( ) Servigo de Seguranga

( ) Estacionamento ( ) Qutros. Citar:

( ) Servico de limpeza

5 - ATIVIDADES REGULARMENTE OCORRENTES NO ATRATIVO

( ) Eventos esportivos ( ) Outras atividades. Citar:
( ) Eventos culturais

( ) Caminhadas

( ) Prética de esportes. Citar:

7 - AVALIAGAO DO ATRATIVO

Bom Regular Ruim Obs:

Dimens&o () () ()
Beleza Cénica de () () ()
Formagao () () ()
Conjunto Paisagistico () () ()
Vegetagio Local () () ()
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Acesso () () ()
Equipamentos Turisticos () () ()
Conservagio e Limpeza () () ()

Infformac#o e Sinalizagdo  ( ) () ()

8 - CARACTERISTICAS TURISTICAS RELEVANTES

Descriggo:

9 - REGISTRO FOTOGRAFICO

PESQUISA DE GABINETE | PESQUISA DE CAMPO |REGISTRO FOTOGRAFICO

DATA
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ANEXO 4

INVENTARIO DE IDENTIFICAGAO DE BENS IMOVEIS

Denominagio; Cédigo de identificagdo:
Localizagio: Municipio:
época da consh-ugéo: MAPA DE LOCALIZACAO:

Estado de consevagio/ grau de caracteriza¢3o:

( ) excelente
( ) bom

( )regular

( )péssimo

Uso original;

Uso atual:

Categoria:

Protegdo existente/ proposta:

Propriedade:

Situagd@o e ambiéncia:
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Descrigdo arquitetonicaf identificagio grafica:

-~ e .-

——— e
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Informacdes histdricas:

Informagoes complementares:

——————
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Documentagio fotografica:

-
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-

-~ Fontes:

—~—

-

-

-

o~
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GUIA DE PREENCHIMENTO DO FORMULARIO DE INVENTARIO

- Denominagao: Campo reservado a denominaggo do imével.

Exemplos: Prefeitura Municipal, Santa Casa de Misericordia, Solar da
Famflia Souza. Caso n3o haja denominagdo especifica, utilizar a
denominagdo de uso para o qual o imovel foi projetado, com alguma
caracteristica que o especifique.

Exemplos: Residéncia Amarela, Comércio, Armazém do Jodo, Estagdo
ferroviania;

- Cédigo de identificacdo: Se ja houver o inventdrio do imovel, utiliza-se a
mesma identificagdo. Casa nio haja, deve-se criar um critério de identificagéo de
todos os bens que serao inventariados.

Exemplo: 001, 002 ...

- Localizagao: Campo reservado ao enderego do imovel.

Especificar a localizagdo do imovel e sua respectiva numeraco, rua,
largo, praga ou localidade, bairro.

- Municipio: Campo reservado a denominacdo do municipio onde estd sendo
realizado o inventario.

- Estado de conservagdo/ grau de caracterizagdo: Campo reservado a
avaliagio do estado de preservagdo do imovel. A andlise do estado de
preservacdo objetiva identificar e qualificar a degradagdo fisica do imoével e
diagnosticar o seu grau de comprometimento.
EXCELENTE - A edificacio mantém sua integridade estéticofformal e
fisico/construtiva com todos os elementos fisicos e estruturais,

desempenhando suas fungdes: vidros janelas, portas e principalmente
o sistema estrutural.

BOM - A edificagdo mantém a integridade estrutural, mas apresenta
problemas de ordem fisica. A dimens3o destes problemas deve se
limitar a vidros quebrados, pinturas desgastadas, elementos de
cobertura e/ou entelhamento danificados , dentre outros.

REGULAR - A edificagéo apresenta problemas estruturais e fisicos que
comegam a comprometer a integridade do imével. Estes problemas
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s30 reversiveis, mas demandam analise e diagnostico especificos a
serem realizados por um responsavel técnico capacitado. Apesar dos
problemas apresentados, a edificag&o nao se encontra em processo de
arruinamento.

PESSIMO - Em processo de arruinamento, ja apresentando um quadro
praticamente irreversivel.

- Uso original: Campo reservado ao uso para qual o imovel foi construido. (Ver
uso atual)

- Uso atual: Campo reservado ao uso atual do imoével:

Exemplos: Residencial

Institucional: Creches, hospitais, escolas...
Industrial: Fabricas, industrias...

Servigo: Posto telefonico, correio, banco...
Comercial; Bar, restaurante, livraria, lojas...
Outros, especificar a fungdo de uso do imoével

- Categoria: Campo reservado para o registro da categoria do patrimonio imovel,
que subdivide-se em:

Arquitetura civil: edificagdes publicas (oficial) ou privada, urbanas ou
rurais, com fungbes de residéncia, ensino e pesquisa, servigo e
COmMeErcio;

Arquitetura religiosa/funeraria: assenta essencialmente nos edificios

de fungdes sagradas efou funeraria

Arquitetura Industrial: edificacbes destinadas as fungbes de producéo
industrial.

Arquitetura Militar: considerada com um ramo da arquitetura destinida
3 edificagOes de estruturas defensivas.

47



- Protegdo existente/ proposta: Campo reservado ao registro da instancia de
protecao juridica a que o imovel se encontra submetido.

- Em caso de Tombamento Federal, especificar a data e o nimero de
inscricao no(s) respectivo(s) Livro(s) de Tombo.

- Em caso de Tombamento Estadual, especificar o nimero e a data do
Decreto.

- Em caso de Tombamento Municipal, especificar o nimero e a data da
Lei.

Exemplos: Federal, Estadual, Municipal, Nenhuma
- No caso de ndo existir nenhuma proteg3o, indicar proposta de protegéo para o
imovel.
Exemplos: Tombamento federal, estadual, municipal; restricbes de uso
e ocupagdo, inventario.

- Propriedade: Campo reservado ao nome do proprietario do imdvel efou espolio

(bem que foi deixado por heranca). Indicar o proprietario ou especificar o direito
de propriedade.

Exemplos: Propriedade publica;

Propriedade privada: particular ou eclesiastica
- Mapa de localiza¢do: Campo reservado para identificagdo espacial do imovel,
através do mapa da localidade.

- Situagio e ambiéncia: Campo reservado 2 andlise e caracterizagdo do
entomo do imovel. A analise do entomo tem o objetivo de locar o imovel
inventariado no contexto urbano, ou seja, a sua situagdo no conjunto
arquitetonico e este, na paisagem urbana e historica, as construgbes adjacentes e
os eixos de visada do imovel (o que € visto e de onde € visto).

CONSTRUGCOES ADJACENTES: Observar a volumetria, a
implantagéo, tipo de ocupacdo predominante (afastamentos, acessos,
relacio com a rua), edificagbes em destaque e tendéncia ao
adensamento ou substituigio. Observar, principalmente, a qualificacéo
arquitetonica das edificacdes vizinhas.

EQUIPAMENTOS URBANOS: Observar os equipamentos urbanos
existentes: a arborizag3o, o passeio, a rua, esgoto, agua, iluminagéo
publica, etc.
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OBSERVACOES:

19 Entende-se por volumetria das edificagdes, o ntimero de
pavimentos que elas possuem. Entende-se por implantagdo a
disposicdo das edificagcbes em relacdo a topografia do temeno: em
declive, em aclive, terreno plano; abaixo, acima ou no nivel da rua.

2°) Entende-se por tendéncia ao adensamento, as edificagbes que
estdo sujeitas a implantarem um segundo ou terceiro pavimento, ou
que possuam um afastamento expressivo que possibilite a implantagio
de um novo volume no terreno.

3°) Entende-se por substituicdo as edificagbes que estdo condenadas a
desaparecer devido a uma demanda de renovagéo urbana ou em razéo
do péssimo estado de conservagdo em que ela se encontra.

4°) Relatar a proximidade da edificagdo com monumentos e/ou marcos
referenciais da cidade.

- Descrigdo arquitetonical identificagéio grafica: Campo reservado & descrigdo
do imovel, apontando suas caracteristicas estilisticas e construtivas.

TIPOLOGIA DOMINANTE - Singularidade estilistico-formal: colonial,
eclético, neo-colonial, art-déco, moderna, outros

TIPOLOGIA CONSTRUTIVA - Partido e sistema construtivo
PARTIDO - Planta: Regularidade, formato, proporgdes, outros
Volumetria: N° de pavimentos, proporgoes, outros

Implantagdo: Recuada do alinhamento, em adro, encosta,
afastamentos, outros

Terreno: em aclive, em declive, plano; acima, abaixo ou ao
nivel da rua

SISTEMA CONSTRUTIVO - Estrutura: Autonoma, mista,
outros

Alvenaria; Adobe, pedra, pau-a-pique, tijolo, outros
Vaos: Enquadramento, vedacao , outros

Pisos: Tabuado corrido, pedra, lajota

Forros: Saia-e-camisa, esteira, estuque, outros

Cobertura: Aguas, beirais, platibanda, cumeeira, materiais e
outros
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TIPOLOGIA ESTILISTICO-FORMAL
Composicdo de fachadas e ornamentagio

Descricdo da composigio estéticoformal da(s) fachada(s),
caracterizando seus elementos omamentais

- Informagdes histéricas: Campo reservado ao registro de dados histéricos do
imovel, como data ou época de construgio; nome(s) do(s) projetista(s) efou
artista(s); nome de proprietarios e datas que adquiriram; alteragbes de uso;
outros.

- Informagdes complementares: Campo reservado a toda e qualquer
informagdo complementar, ndo contempladas nos campos anteriores, mas
relacionadas as estruturas arquiteténicas e urbanisticas do municipio ou distrito
analisado.

- Documentagdo Fotografica: Campo reservado para o registro fotografico da
edificacdo, incluindo os afastamentos no alinhamento da rua e, se necessario, o
entorno imediato e imagens antigas que revelem intervengdes ao iongo do tempo.

- Fontes: Campo reservado ao registro das fontes bibliograficas e arquivisticas
pesquisadas e/ou utilizadas no preenchimento da ficha de inventario, obedecendo
as normas de citacdo bibliografica;
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ANEXO §

FORMULARIOS DE PESQUISA COM DEMANDA
FORMUARIO 1 - Demanda segundo o perfil do turista

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

ORIGEM

SEXO MASCULINO

SEXO FEMININO

FAIXA ETARIA MEDIA (anos)

FUNCIONARIO PUBLICO

PROFISSIONAL LIBERAL

COMERCIANTE

ESTUDANTE

INDUSTRIAL

OUTROS

SEM INSTRUCAO FORMAL

1° GRAU

2° GRAU

POS-MEDIO

SUPERIOR

POS-GRADUACAO

OUTROS

ATIVIDADE ECONOMICA

EMPREGADO SETOR PRIVADO

EMPREGADO SETOR PUBLICO

PROFISSIONAL LIBERAL

EMPRESARIO

MERCADO INFORMAL

DESEMPREGADO

OUTROS

RENDA MEDIA (RS$)
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FORMULARIO 2 — Demanda segundo a decisao de compra

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

MOTIVO DA VIAGEM

PASSEIO

VISITA A PARENTES/AMIGOS

CONGRESSO/CONVENGCAO

NEGOCIOS

TRABALHO

SAUDE

RELEGIAO

OUTROS

FORMA DE VIAJAR

SO

COM AMIGOS

COM FAMILIA

EM EXCURSAO

ORGANIZAGAO DA VIAGEM

AGENCIA

INDIVIDUAL

| GASTO MEDIO/PACOTE (US$)

FATOR DECISORIO

ATRATIVOS NATURAIS

ECOTURISMO

TURISMO RURAL

MANIFESTACOES POPULARES

PATRIMONIO
HISTORICO/CULTURAL

PREGCO FAVORAVEL
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FORMULARIO 3 - Demanda segundo o veiculo de comunicagéo do produto

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

INFLUENCIA NA DECISAO DA VISITA

COMENTARIO DE
AMIGOS/PARENTES

AGENCIA DE VIAGEM

TV

OUTRAS MIDIAS

JA CONHECIA

INTERNET

STAND EM FEIRAS

ROAD SHOW

OUTROS
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FORMULARIO 4 - Demanda segundo meio de transporte e meio de hospedagem

utilizados

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

ONIBUS DE LINHA

ONIBUS FRETADO

AUTOMOVEL

AVIAO DE VOO REGULAR

AVIAO DE VOO CHARTER

NAVIO

OUTROS

MEIO DE HOSPEDAGEM UTILIZADO

HOTEL

APART-HOTEL

POUSADA

CASAJAPARTAMENTO ALUGADO

CASA PROPRIA

PENSAO/HOSPEDARIA

AMIGO/PARENTE

CAMPING

ALBERGUE

OUTROS
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FORMULARIO 5 - Demanda segundo os gastos

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

GASTO/DIA (USS$)

ESTRUTURA DOS GASTOS (%)

HOSPEDAGEM

ALIMENTACAO

TRANSPORTE LOCAL

DIVERSAO/ENTRETENIMENTO

COMPRAS

OUTROS
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FORMULARIO 6 - Demanda segundo o tempo de permanéncia e expectativa

NACIONAL

INTERNACIONAL

GERAL

TEMPO DE PERMANENCIA (dias)

FREQUENCIA DA VISITA

PRIMEIRA VEZ

NAO ERA A PRIMEIRA VEZ

IMAGEM ANTERIOR A VISITA

OTIMA

BOA

REGULAR

RUIM

PESSIMA

QUALIDADE {quanto as expectativas)

MUITO MELHOR

POUCO MELHOR

PERMANECE IGUAL

POUCO PIOR

MUITO PIOR

NAO SE APLICA
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APRESENTAGCAO

O presente Plano Estratégico de Turismo - PETS, foi de-
senvolvido pelo Instituto Brasileiro de Ciéncias e Direito

do Turismo — IBCDTur para o munic(pio de Sorriso-MT.

O PETS traz uma estrutura inovadora, pautada na ela-

boracao de um produto turistico global para Sorriso.

Com foco em.uma proposta de sustentabilidade, o
IBCDTur apresenta o PETS, com metodologia baseada
na identificacdo e andlise da situagao atual de Sorri-
so em relacio ao seu desenvolvimento turistico, com
a consequente propositura de agoes para o melhor
aproveitamento da atividade, resultando em alterna-
tiva que contribui para o agronegdcio, dentre outros

setores econdmicos do municipio.

Deste modo, 0 IBCDTur e a Prefeitura Municipal de Sor-
riso, agradecem a colaboragdo recebida da sociedade e

convidam para a leitura e reflexdo do presente trabalho.
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Informacgoes territoriais de Sorriso

A economia sorrisense

O plano estratégico de turismo de Sorriso
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INFORMACOES
TERRITORIAIS
DE SORRISO

~ LOCALIZACAO

 HIDROGRAFIA

. POPULACAO

A ECONJMIA SORRISENSE

A principal fonte geradora de ren- . S e e
da do Municipio € composta pela agri- Q& ' a &
cultura mecanizada (arroz, soja, milho e algoddo), a pecuaria
extensiva, o beneficiamento de madeira e a agro-industrializagao.

Sorriso hoje é o maior produtor de graos do Brasil, produzindo mais de 2% da
produgao nacional e, aproximadamente, 17 % da producao do Estado de Mato Gros-
so. Na safra agricola 2006/2007, em area plantada de 613.957.9 ha, a produgao atingiu
aproximadamente 2.485.000 toneladas de graos colhidos correspondente a aproxi-
madamente 66% da area do Municipio.

Segundo o IBGE, Sorriso é hoje o maior produtor de soja do Brasil, com 1.688.120t,
que representa 11,63% do total produzido no Mato Grosso, e 3,41% no pais. A frente
de Sapezal-MT (955.066t) e Campo Novo do Parecis-MT (879.881t).

O PLANO ESTRATEGICO DE TURISMO DE SORRISO

O Plano Estratégico de Turismo de Sorriso tem por objeto a conformagao do mu-
nicipio em destine turistico, com base na composi¢ao de produto global, conside-
rando todos os seus elementos, como mostra a figura abaixo.

Figura 1-Modelo de composicio de produtos turisticos especificos
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AMOSTRA DA DIVERSIDADE

AMOSTRA DA DIVERSIDADE: EXPOSIGAO DE ARTESANATO

FONTE FOTOGRAFIAS: Lili Marlene Ergang da Silva - Diretoria de Cultura (2008).

AMOSTRA DA DIVERSIDADE: VALORIZAGAO DA GASTRONOMIA DO ESTADO

FONTE FOTOGRAFIAS: Lili Marlene Ergang da Silva — Diretoria de Cultura (2008).



Prestacdo de Contas Final



Prefeitura Municipua 1 .
Sorris

Conslruindo hislori
huind e e Sl o e No 570 12008

SORRISO- MT, 31 DE DEZEMBRO DE 2008.

Elmo Senhor ,

Estamos encaminhando a Prestagdio de Contas Final do Convénio n° 720/2007 com
objetivo a execugdo do Projeto Elaborago do Plano Estratégico de Turismo de Sorriso-
MT PETS celebrado entre a Unidlo ,por intermédio do Ministério do Turismo € 0
Municipio de Sorriso- MT.

Sem mais para 0 momento, estornamos votos de proficuos trabalhos.

Atenciosamente, /)

Fst
DILCEU ROSSATO

Prefeito Municipal
CPF: 389.602.220-20
RG: 8025364244 — SSP-RS
AV. DOS EMIGRANTES, 801,CENTRO

Ao Sr° l
RUBENS PORTUGAL BACELLAR

DIRETOR DE GESTAO INTERNA

MINISTERIO DO TURISMO

BRASILIA-DF




SUMARIO

REF AO CONVENIO 720/2007 Elaboracio do Plano Estratégico de Turismo

de Sorriso/MT PETS
01- Oficio de Encaminhamento 01
02- Sumério 02
03- Termo de Convénio 720/2007 03 a 027
04- Relatério de Cumprimento do Objeto 028
05- Relatério da Execugdo Fisica e Financeira 029
06- Relagdo dos Pagamentos Efetuados 030
07- Relagéio de Bens adquiridos 031
08- Demonstrativo da Execugdo da Receita e Despesa 032
09- Conciliagéio Banciria 033 a 046
10- Copia de Cheque, Nota de Empenho, Liquidacéo, Notas Fiscais e Medigoes 047 a 068
11- Processo Licitatério Em grquivo
11- Relatério de Conclusdo do projeto Em CD

)
\ﬁwqb.

DILCEU ROSSATO

Prefeito Municipal
CPF: 389.602.220-20
RG: 8025364244 — SSP-RS
AV. DOS IMIGRANTES, 801,CENTRO
ED.DOS IMIGRANTES AP.801
CEP:; 78890.000 SORRISO MT




PRIMEIRO TERMO ADITIVO AO CONVENIO MTur/PM. SORK >0 - MT/Ne 720/2007

PRIMEIRO TERMO ADITIVO AQ CONVENIO
Ne 720/2007 QUE ENTRE S1 CELEBRAM A
UNIAO, POR INTERMEDIO DO MINISTERIO
DO TURISMO E A PREFEITURA MUNICIPAL
DE SORRISO/MT, PARA O| FIM QUE
ESPECIFICA.

A UNIAO, por intermédio do MINISTERIO DO TURISMO, inscrito no CN PJ/MF sob o n®
05.457.283/0002-08, com sede na Esplanada dos Ministérios, Bloco “U”, 22 e 3¢ Andares, €m
Brasilia/DF, CEP: 70.065-900, doravante denominado CONCEDENTE, neste ato representado
por seu Ministro de Estado Interino, Senhor LUIZ EDUARDO PEREIRA BARRETTO FILHO,
portador da Cédula de Identidade n® 13072103, expedida pela SSP/SP e do CPF n* 075.881.858-05,
nomeado pelo Decreto de 4 de junho de 2008, publicado na Edi¢do Especial do .0.U. do mesmo
dia, residente nesta Capital, e a PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO MT, inscrita no
CNPJ/MF sob o n® 03.239.076/0001-62, sediada na Avenida Porto Alegre, n? 2325, Sorriso/MT,
CEP: 78.890-000, doravante denominada CONVENENTE, representada por seu Prefeito, Senhor
DILCEU ROSSATO, portador da Cédula de Identidade n® 8025364244, expedida pela SSP/RS ¢
do CPF n2 389.602.220-20, residente e domiciliado na Avenida Imigrantes, Residencial Imigrantes,
n¢ 2715, Apto. 801, Bairro Centro, Sorriso/MT, CEP: 78.890-000, RESOL EM celebrar o
presente TERMO ADITIVO, regido pelas disposigdes contidas na Lei n® 4.320{ de 17 dec margo
de 1964: na Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993, com suas posteriores alteragdes, no que couber:
" na Lei Complementar n® 101, de 04 de maio de 2000; na Lei de Diretrizes Qrcamentdrias n®
11.514, de 13 de agosto de 2007; na Lei de Diretrizes Orcamentarias n? 11.439, d¢ 29 de dezembro
de 2006; na Lei n® 10.520, de 17 de julho de 2002; na Lei n 10.522, de 19 de julho de 2002; no
Decreto n¢ 93.872, de 23 de dezembro de 1986; no Decreto ne 4.799, de 04 de agosto de 2003; no
Decreto n2 5.504, de 05 de agosto de 2005; no Decreto n? 6.170, de 25 de julho de| 2007, atualizado,
no que couber; na Instrugdo Normativa n2 31, de 10 de setembro de 2003, da Secretaria de
Comunicacdo de Governo e Gestdo Estratégica da Presidéncia da Republica; na Instrugdo
Normativa n¢ 01, de 15 de janeiro de 1997, e suas ulteriores alteracdes, na Instry¢ao Normativa n*
01, de 17 de outubro de 2005, na Instrugdo Normativa n? 03, de 13 de dezembro de 2005, na
Instrucio Normativa n® 02, de 24 de abril de 2007, na Instrugdo Normatival n* 10, de 28 de
dezembro de 2007, todas da STN/MF; e na Portaria Interministerial n® 217/MPDG/MF, de 31 de
julho de 2006, no que couber; € mediante o que contém no Processo n® 72000.004235/2007-66,
mediante as clausulas e condigdes a seguir estipuladas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Termo Aditivo visa alterar as Clausulas Segunda — Do Plano de Trabalho ¢ Sexta - Do
Prazo de Vigéncia do CONVENIO Nt 720/2007, celebrado em 24 de dezembrg de 2007, que tcm
por objeto a “Elaboragdo do Plano Estratégico de Turismo de Sorriso/MT - PETS”, para
cumprimento das metas constantes no Plano de Trabalho original e sua reformulacéo, devidamente
aprovados, conforme previsto na Clausula Décima Quinta - Da Alteragdo do referjdf Instrumento.

N
i\

K




PRIMEIRO TERMO ADITIVO AO CONVENIO MTur/PM. SORRISO - MT/N¢ 720/2007

CLAUSULA SEGUNDA - DAS ALTERAGOES

As Clausulas Segunda — Do Plano de Trabatho e Sexta — Do Prazo de Vigéncia do CONVENIO
Ne 720/2007 passam a vigorar com as seguintes alteragdes:

I - “Cldusula Segunda - Do Plano de Trabalho

Para o alcance do objeto pactuadb os Participes obrigam-se a cumprir os Planos de Trabalho
devidamente aprovados pelo Setor Técnico da Secretaria Nacional de|Programas de
Desenvolvimento do Turismo do MTur, que juntamente com 0 Termo de Referéncia passam a

fazer parte integrante deste Instrumento, independentemente de transcrigdo.

Pardgrafo Unico. O detalhamento dos objetivos, metas e etapas de exequgd@o, com Seus
respectivos cronogramas, devidamente justificados, para 0 periodo de deze bro de 2007 a
janeiro de 2009, constam dos Planos de Trabalho aprovados pelo CO. CEDENTE. Na
hipétese de aditamenio deste Convénio que acarrete alteracdo no Plano de Trabalho, este

deverd ser reformulado e devidamente aprovado.”.

[1 — “Cléusula Sexta — Do Prazo de Vigéncia

O presente Convénio terd vigéncia até 28 de fevereiro de 2009, a partir de sua assinatura,
para a consecucio das metas expressas nos Cronogramas de Execugdp dos Planos de

Trabalho aprovados.

(.)"

CLAUSULA TERCEIRA - DA RATIFICACAO

Ficam ratificadas todas as demais Clausulas e condi¢Bes pactuadas no CONVENIO Ne 720/2007,
que n#o tenham sido atingidas pelo presente Instrumento.

CLAUSULA QUARTA - DA PUBLICACAO

A publicaggio, em extrato, deste Termo Aditivo, no Didrio Oficial da Unido, [sera providenciada
pgloFONCEDENTE, no prazo de até 20 (vinte) dias, a contar da data de sua assinatura, conforme
dispde o art. 33 da Portaria Interministerial n? 127, de 29 de maio de 2008.

E, assim, para ﬁn_neza e validade do que foi avencado, os Participes firmam este Instrumento em
02 (duas) vias de igual teor forma, para um so efeito, na presenca das testemynhas que também 0
subscrevem.

Brasilia-DJ 1@3 agosto de 2008.

W b

LUIZ EDUARDO P. BARRETTO FILHO DILCEU|[ROSSATO

Ministro de Estado do Turismo Interino Prefeito Municipal de Sorriso/MT
TESTEMUNHAS:

Nome: Nome:

CPF: CPF:

ClL CI:

2



Anexo'l -A

MINISTERIO
DO TURISMO

CADASTRO DO ORGAO OU ENTIDADE
DO DIRIGENTE PROPONENTE

r—_———a

ANEXO[-A

{1~ IDENTIFICAGAO DO ORGAO OU ENTIDADE PROPONENTE

M CNPJ 02 - NOME DO ORGAO OU ENTIDADE PROPONENTE. conforme contido no Cgrtdo | 03- Exercicio
{03 234 0761000162 do CNPJ. 2007

i PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO

i .
:04. Enderege Completo 05-EA  |06- Tipo
1AV, PORTO ALEGRE, N° 2525

107 - Municipio 08" Caixa Postal 09 CEP 10- UF
: SORRISO 78.880-000 MT
111-DRD 12- FONE 13- FAX 14- E-mail

1(66} 35454700 3544-1959 adminisirac aoddsorfiso.mt gov br

1

'i 15- Unidade Gestora 16- Modalidade de Gestao

17- CNAS - Registrp/Data ou Registro MJ/Data

Il - IDENTIFICACAO DO DIRIGENTE DO ORGAO OU ENTIDADE PROPONENTE

18- Nome do Dirigente do Org3o ou Entidade
,LUIZ CARLOS NARDI

19- CPF

409A307.2q9-87

20- Cargo ou Fungdo
PREFEITO EM EXERCICIO

21- Data da Posse
01/01/2005

22-N.® doRG.
1015565-1

23- Orgéo Expedidor

SSPIMT

24- Dala
06/07/93

25- Enderego Residencial Completo
Rua Irm3 Benedita. n® 394~ Bairro Centro

IFZB - Municipio
{SURRISG

217 CEP
78.890-000

28 UF
MT

'35 FONE Resdencial
1(086) 35441252

30 - E-mail
preleto@sornso miqov.hr

“31 - Populagao do Municipio segundo (limo censo do IBGE {(www.ibae gov.br)
'

Em milhares de pessoas

48.326

(a Prefeitura ja

registra 62.000)

i 1ii - IDENTIFICAGAO DO DIRIGENTE DO ORGAO LEGISLATIVO LGCAL

32. Nome do Dirigente do OrgZo Legistativo local
i Gerson Lz Franco

33 Enderego do Orgao Legisiaivo focal
Av Porto Alegre, 2615 - Bairro Centro

34 - Municipio
Sorriso

35- CEP
78.880-000

36 UF
MT

37 FONE do Orgdo Legislativo
166 - 3544-1041

3§ - €-mal do dirigente do Orgao Legislativo
sedetaria@camarasormiso.mt.gov.br
I

1739 AUTENTICAGAO

N\
N\
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[—— 010872008 ¥ K
DATA LUIZ CARLOS

OBSERVAGAO: Na hipotese de haver oulro participe (ex: um inlerveniente ou executor), deverd ser preenchido o Anexo

=
{




DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO
MINISTERIO DO TURISMO DOS CONDICIONANTES LEGA

" 1 LI7 CARLOS NARDL brasileiro. casado, Ponador Jda Cédula de ldentidade n® 1015565-1 ¢ do CFY 0t 4()‘).3()7.29‘)-37.
\ residente ¢ domiciliado na Rua 1ma Benedita, n°394 - Baimo Centro SorrisaMT, DEC 1.ARA. sub pepa de responsabilidade

enil. penal © administrativa. nos tenmos da legislagdo vigente ¢ ainda. da Lei Complementar n? 101, dc}-SQQHU (LRI, ¢ fica
responsavel pela veracidade das informagdes apresentadas. que d PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISOMT:

ANEXO Il

(/]

A () Encontra-se o dia quanto ao pagamento de tributos tederats, emprestinos © financiamentos dcu.\n.sh a \ miv. hx:m comn
guamo i prestagiio de contas de recursos anteriormente dela recehidos. na torma do disposto no art. 25. § 2 inciso IV. alinca "a”.
D e Lot Complementar n2 104, de 4:52000 (LRF).

' * o .

'l B - ¢ ) Cumpriu os limites constitucionais relativos 8 Saide ¢ a Educagdo. contorme dispostq nos ants. 198 ¢ 212,
l respectnamente. da € anstituigio Federal ¢ an 25, da Lei complementar nf 101, de 4:5:2000,

¢ - x ) Obscrvou os limites de operages de erédito, inclusive por antecipagdo de peceita. de inscrigid cm restos & pagar ¢ de
despesi total com pussoal. consoante dispoc vart. 25. § 1%, inciso IV. alinea ¢ daLei € omplementar n® [0, de 4:5:2000 (LRF).

D -t x ) Fes previsio orcamentdria dJe contrapartida para fimar canvénios com o Ministério do Turismo)] nos termos do art. 23. N
1. meise IV alinea “d™. da Ld Complementar 0" 101, de 4522000 (LRF) ¢ do art. 45. da Lei n® 1[1.439 (Lei de Diretrizes
Orgamentarias para 2007).

ressatvado. no caso de Municipie. o imposta previsto no art. 156. inciso [15. na forma do disposto no art. 1. da Lei Complementar
ne 104, de 45,2000 (LRF).

F - x )Ndo destinurd 08 recursos repassados a0 pagamento de despesa com pessoal ativo, inatival ¢ pensionista, conforme
ostabelecem o inciso X, art. 167.da € onstituigio Federal ¢ o inciso M. §12.art. 25, daLei € omplementa 02 101210 {LRF).

(i - (X ) Incluird no respectivo argamento 0s rECUrses a serem transferidos pela Unido. a conta do convénio, conforme preceituam

i

]

|

'| E - ( x ) Instituju, regulamentou ¢ arrecada todos os tributos previstos nos arts. 155 e 156 da Constitgigio Federal. atualizada.
!

1

)

\

!

ii o art. 35. da Lei a2 10,180/2001 ¢ o inciso 1. do art. 45, da Lei n® 11.439/06.

o ——— —

Il - ( x )Encaminhou suas contas & Secretaria do Tesouro Nacional ou cntidade preposta nos prazos estabelecidos. conforme
disposto nos arts. 51 a 55, da Lei Complementar n2 101:2060 (LRF). I

I . x ) Nao estd inadimplente com prestagae de contas relativas a recursos anterionnemte recebidos da Administragio Publica

 wderal. mediante cons énios. acordos. ajustes ou contratos. ressalvado o disposto nos arts, 78 ¢ 10, da Ldi ng 10,522, de 19 dejutho
de 2002, atualizada.

14\ ) Disponibilizagio da contrapartida

"AUTENTICAGAO

01/08/2008
v‘l LOCAL DATA
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5" NOME DO ORGAO OU ENTIDADE PROPONENTE. conforme contido no Cartao do
CNPJ.
| PREFEITURA MUNICIPAL DE_SORRISO

703 IDENTIFICAGAO DO BENEFICIARIO 04. AGAO
|LUIZ CARLOS NARDI :

Anexo IV

MINISTERIO DO TURISMO PROJETO BASICO

ANEXO IV }

02- PROCESSON.I". ‘

05 0BJETO

i

]ELABORACI\O DO PLANO ESTRATEGICO DE TURISMO DE SORRISO (PETS)

{06. OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL
Desenvolver o produto luristico global da cidade de Sorriso/MT.

OBJETIVOS ESPECIFICOS E METODOLOGIA

. 1-ldentiflcar as potencialidades de Sorriso para a conformagao de produtos turistic9s especificos.

METODOLOGIA:

Através do inventario que consisté na identificagdo quantitativa e qualitativa dos aspectos relevantes as possibilidades

turisticas do municipio, tais como:

. oferta: de atrativos e recursos, equipamentos e servigos reais e potenciais para o turismo;

- demanda: real (identificando possiveis turisias na regido). e potencial {de acordo com as poten
informalidade de visitas aos recursos turisticos),
- infra-estrutura; de acessos (para se chegar e ao municipio e para se transitar no mesmo),
seguranga publica e informagao;

- legislagio municipal; estadual e federal.
- principais concorrentes.

Fontes para o inventirio:

bialidades da oferta e na

de alimentagdo, saude,

1°) DADOS PRIMARIOS: consiste primeiramente em ouvir, atraves de oficina. as liderangas lcomunitarias (publicas e i

privadas). registrando-os.

2°) DADOS SECUNDARIOS: alravés de documentos fornecidos pelo municipio que possam i formar dados relevantes

para a pesquisa.

» 2 - Diagnosticar no municipio os pontos fortes e fracos, as oportunidadges e ameagas para 0

desenvolvimento turistico.
METODOLOGIA:

Nesta etapa serdo analisados 0s dados inventanados na etapa anterior da seguinte forma:

1°) ANALISE PEST: serdo analisados os aspectos politicos. economicos, socioculturais e tecnoldgico, observando tanto o

de conformagao e gestéo turislica agrega valor 2o agronegocio atraveés de agdes integradas entr

os dois setores;

ambiente interno (o proprio municipio) e ambiente extemo (aspectos nacionais e internacionais ;ue interfiram no processo




06 OSJETIVOS {continuagio)

; 2") Analise SWOT: serdo analisados em eixos tematicos, 0s pontos fortes e pontos fracos, oportunidad
i munlcmlo e regido para o desenvolvimento turistico.

I 3°) Matriz BCG: seréo identificados produtos potenciais e seu posicionamento estratégico para futura of
1endénuas de demanda.

|

e ameagas do

rta de acordo com as

i -~ 3 - Gerar o prognostico de agbes de curto, médio e longo prazos para a conforq\agao de Sorriso em

estancia turistica.

l METODOLOGIA:

1

| Apos as analises realizadas no diagnostico, o prognostico apresenta as solugbes para a conformagao turistica do municipio.

i

| As etapas do prognostico s3o:

acordo com o contetdo delineado no item acima;

- criagdo dos programas para efetivagao das politicas criadas.

- m— e+ 7o p———— s

- elaborag3o da missdo, dos objetivos e das metas a serem cumpridas em longo| médio € curto prazos.
- elaborag3o das politicas: de produto, prego. distribui¢io e comunicagao do desﬁino de Sorriso de

i

'7 RESULTADOS ESPERADOS

-—

resultados:

monocultura da soja;
- aumentar o fluxo de turistas no municipio;

- identificar as possibilidades de segmentaggo turistica;

- elaborar roteiros turisticos regionais e inclul-los aos roteiros brasileiros;
- incluir novos roteiros no Mapa de Roteiros Turisticos do Ministério do Turismo;
- agregar valor ao agro-negécio através de agbes integradas entre os dois setores;

regido de Sorriso;
- resgatar a valorizagao dos aspectos culturais da regido;
- gerar, através da atividade turistica, empregos diretos e indiretos para Sorriso.
- gerar divisas e estimular o efeito multiplicador do desenvolvimento econdmico regional;
- promover inclusdo social integrando mais diversos niveis da sociedade local.

Com a elaboragao do PETS prelende-se identificar agbes que. quando implementadas, possam atingir 0s seguintes

- promover o lurismo como alternativa econdmica para o municipio, uma vez que este dependejbasicamente da

| - proteger, com o turismo, as areas verdes, através do planejamento e desenvolvimento sustentavel desta atividade na




08 RELAGAQ PORMENORIZADA DE CUSTO E SUAS ESPECIFICACOES

1

—

- T

L irem | NOME E ESPECIFICAGAO DOS BENS. EQUIPAMENTOS E SERVIGOS QUANTIDADE | VALOR UNITARIO VALOR TOTAL \
S NECESSARIOS ‘
o )

. CONTRATAGAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA A REALIZAGAO

i DO PLANO ESTRATEGICO DE TURISMO DE SORRISO

!1 A llNVENTARIO TURISTICO DO MUNICIPIO (oferta, demanda, infra-estrutura, 01 250.000/00 250.000,00

! legislagdo e principais concorrentes)

2.

: DIAGNOSTICO TURISTICO DO MUNICIPIO (anafise PEST, analise SWOT. o1 200.000.00 200.000.00
!1.3. matriz BCG)

|

| SROGNOSTICO PARA O DESENVOLVIMENTO DO TURISMO NO V]| 150.00?.00 150.000,00

| MUNICIPIO

i

!

!‘

|

‘ —

PS. SUBTOTAL ! TOTAL 600.000,00 :

{10 DESCREVER COMO SERA DADA MANUTENGCAO PREVENTIVA € CORRETIVA DOS EQUIPAMENTOS |A SEREM ADQUIRIDOS: A |
DESTINAGAO DO PESSOAL CAPACITADO: A AREA FISICA CONSTRUIDA € CONTIhU\IDAOE DAS AGOES,|SE FOR O CASO. APOS O
|

TERMINO DO CONVENIO
L

[11- AUTENTICAGAO

!
i

| 01108:2008 LUIZ CARLOS NARDI

. _DATA PREFEITO MUNICIPAL EM EXERCICIO DE SORRISOMT

JO REPRESENTANTE LEGAL




_Anexo \'}

T PLANO DE TRABALHO ANEXO Y
L MINISTERIO DO TURISMO DESCRIGAO DO PROJETO
OT = NOME T50 ORGRO OU ENTIDADE CONVENENTE. conforme 02 -CNPJ 03 - EXERCICIO 04-UF
contico no Cando do CNPJ 03,239.076/0001-62 2007 MT
PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO
05 0DD 06 FONE 07-FAX 08 - E-MAIL
(66) 35454700 3544-1959 prefeno@somse m gov.be
09 . CONTA CORRENTE ] 10-BANCO 11 - AGENCIA 12 - PRAGA DE PAGAMENTO 13-UF
27 2450 BANCO DO BRASIL 1492:3 SORRISO MT
i
| 14 “RECURSO ORGAMENTARIO 15-EMENDAN. °.
{ 36270011
1. PROGRAMA 2
/7 | 2 EMENDA

{776 - PROGRAMA DO MINISTERIOH

1 17 - RESPONSAVEL PELO REPASSE

SPOA CEF BB

OO X

X '
ps 3 e gaye

5 ORIETO00 CONEND
ELABORAGAO DO PLANO ESTRATEGICO DE TURISMO DE SORRISO (PETS).

i 19- JUSTIFICATIVA DA PROPOSIGAO

Apesar de Sorriso ser um municipio reconhecido internacionalmente como grande produtor de graos, sobretudo
no que se refere a soja, a economia da monocultura tem preocupado ndo s os agricultores como todal a populagao que
depende de forma direta ou indireta desta atividade rural.

Tal preocupagao se baseia na dependéncia de uma produg3o gue necessita da combinagado de diversos fatores
para atingir os beneficios socio-econdmicos com o plantio de grdos como: clima favoravel, solo fértil, dontrole de pragas
e doengas. valores de mercado elc. O comprometimento de um destes fatores pode assim gerar & desequilibrio da

economia local, bem como desencadear sérios problemas sociais a comegar pelo aumento no indice de desemprego.

- A cultura local, que se projeta como resultado da colonizagdo sulista' acorrida na segunda mejade do século XX
e liderada pela famltia Francio, a “colonizadora” do municipio de Sorriso, produz tragos particulares| que identificam 0
' municipio pela hospitalidade de sua gente € oferecem atrativos diferenciados aos visitantes, tais cgmo infra-estrutura
~ urbana com paisagismo, monumentos esculturas, amplas aéreas verdes, pragas, parque ecoldgicp, shopping, entre
outros. Além disso, Sorriso possui alguns projetos em Curso, como - Projeto Sorriso 2020, que copsiste no pano de
estruturacao urbana e o Projeto do Novo Aeroporto, que ja estd em fase de construgdo - os quais agregarao valor ao
Plano Estratégico de Desenvolvimento Turistico do Municipio, pois 0 mesmo sera construido em harmonia com as
diretrizes de ambos.

Outro aspecto relevante esta na necessidade de se proteger as areas naturais existentes,| fazendo delas um
espago de sustentabilidade através do lazer e da educagao ambiental.

* No termitorio de Sornso ndo se registraram movimentagGes anteriores. a nao ser a partir do comego da segunda metade do
século XX. A partir de 1948, as leis mato-grossenses favoreceram a colonizagao do Estado. (...) Com a abprtura da BR 163.
peto 9° BEConst - Batalhdo de Engenharia e Construgio, favoreceu o surgimento da fronteira agricola dp Estado do Mato
Grosso. implantando projetos de assentamento originarios dos estados do sul (grifos nossos). (Diag. Elisia Aparecida
e Bortoncello, Odlla. Resgate Historico do Municipio de Sorriso: Portal da Agricultura no Cerrado Mato-grpssense”. Cuiaba,
2003. pg. 56).




e e e s i ——— -7 =

19 JUSTIFICATIVA DA PROPOSICAO (conbinuago)

Neste sentido o turismo € pensado de forma eslratégica para Sorriso, tendo em vista sua pojfibilidade de

negativos. Assim, O turismo como proposta de promover a cultura local, buscara beneficiar toda a popula

sustentabilidade.

agregar valor 3s atividades rurais existentes, sua capacidade desenvolvimento no meio natural sem f‘%

es impactos
0 através da

O desenvolvimento sustentavel da atividade turistica compreende, neste contexto, 0s seguintes aspectos:

- agregar valor 3os produtos derivados da produg3o de graos, sobretudo da soja, ofertados aos turjstas na forma

de consumidores finais;
- agregar valor ao processo produtivo rural como atrativo turistico;

- promover a cultura local através do artesanato dentre outras expressdes artisticas de interesse turistico;
- proleger as areas naturais existentes com a visitago controlada e a educacao ambiental dirigida;

- gerar empregos diretos e indiretos provenientes da atividade turistica.

Entretanto esta sustentabilidade esperada da atividade turistica sé se torna possivel por meio de um
planejamento adequado, observando o levantamento prefiminar dos recursos naturais e culturais, bem (como da infra-
estrutura e gestdo local. Apos 0 inventario deve-se fazer 0 diagnéstico, identificando pontos fortes e'L.pontos fracos,

oportunidades e ameagas sobre o turismo local. Finaimente sdo tragadas as agles. OU seja. 0 prog

estudo que aponte para o desenvolvimento turistico sustentavel.

Deste modo, o contetido do planejamento é legitimado porum d
aqui denominado de Plano Estratégico de Turismo de Sorriso, 0 PETS.

ostico sobre O

ocumento, ou seja, um plano diretor de turismo,

Assim. analisando as tendéncias nacionais e internacionais do turismo, as politicas publicas do

governo federal - como oS incentivos do Ministério do Turismo - e
de Sorriso, observa-se a necessidade da elaboragao e execugao

, as potencialidades turisticas do municipio
deste projeto visando o apr pveitamento de

um ambiente favoravel aliado as necessidades do desenvolvimento sustentave! do municipio.

|

20 - AUTENTICAGAO

011082008 LUIZ CARLOS NARDI
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